





La Gran Pantalla,

la actividad
cultural favorita de
los espanoles

Consumo Cultural
Teatro Danza Opera
8,41% 0,61% Zarzuela

/ 0,49%
Conciertos de

|/
y " Musica Clasica*

Cine
69,89%

2,02%

Conciertos de
__— Musica Popular*
18,57%

Precio Medio

Cine: [ 5,99¢
Conciertos de Musica Popular™: | I 12,36€
Conciertos de Musica Clasica™: | NI 14,30¢
Opera y Zarzuela: | 30,93<
Danza: [ °,64€
Teatro: | NG 16,79¢

(*) Fuente anuario SGAE 2017, excepto precio medio cines, comScore 2018.
(**) Sélo conciertos de pago.
(***) Incluye festivales.
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PRECIO MEDIO: 76 pantallas
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nrincipales

Magnitudes
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w977
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697 3.518 778.176

CINES PANTALLAS BUTACAS

. 5 ,!r 222
PANTALLAS BUTACAS

POR CINE POR SALA

Cines con mas De los cines destinan
de una pantalla al menos una pantalla a V.O.

Densidad:

7 PANTALLAS : 1 BUTACAS
1MM habitantes 1M habitantes




Asturias

Cantabria

Galicia

180

pantallas

C. de
Madrid

486

pantallas

Andalucia

562

Islas
canarias

142

pantallas




Pais
Vasco

1:7 4

pantallas

o Navarra
La Rioja Y

Catalufna

pantallas

Islas
Baleares

pantallas

panta llas
\4

Ceuta,
y Melilla

8 Total Pantallas: 3.518
pantallas Fuente: AIMC
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CAMPEONES
N 3 ,28 o N 19’09
MILLONES MILLONES
DE PERSONAS DE EUROS
HOTEL
TRANSILVANIA
: ] 44
3: UNAS
VACACIONES > '31
MONSTRUO- MILLONES MILLONES
SAS DE PERSONAS DE EUROS
CINCUENTA
| SOMBRAS
§ LIBERADAS 1,96 o N '2’22
MILLONES' MILLONES
DE PERSONAS DE EUROS
g MEGALODON
(8 ) L > 1,78 @ 4 11,91
m MILLONES MILLONES
DE PERSONAS DE EUROS
ANIMALES
FANTASTICOS:
LOS CRIMENES . 'o 87
DE GRINDEL- > 1 4
WALD MILLON ES MILLONES
DE PERSONAS DE EUROS
LA MONJA
@ 1,78 @ | 11,01
MILLONES' MILLONES
DE PERSONAS DE EUROS




TOP 10

CITE

Espanol

CAMPEONES
28 ° 09
> 3’ > '91
MILLONES MILLONES
DE PERSONAS DE EUROS
SUPERLOPEZ
73 o 33
> 1, s 10;
MILLONES MILLONES
DE PERSONAS DE EUROS
PERFECTOS
DESCONOGIDOS
29 o 00
> 1y 5 8,
MILLONES MILLONES
DE PERSONAS DE EUROS
i EL MEJOR
VERANO DE
_ .\ . MmIviDA 38 ¢ 93
e 3 1’ > 75
= 1 MILLONES MILLONES
4 DE PERSONAS DE EUROS




LA TRIBU

2 3 00 @ 14
Ol 1745
. MILLONES MILLONES
DE PERSONAS DE EUROS
EL CUADERNO
DE SARA
84 o 20
0’ 51
MILLONES MILLONES
DE PERSONAS DE EUROS
YUCATAN
°
(7 ﬁ 514
MILLONES MILLONES
'I’UCATAN DE PERSONAS DE EUROS
SIN RODEOS
72 ® 49
0’ 41
MILLONES MILLONES
DE PERSONAS DE EUROS
Los
FUTBOLISIMOS
- 63 2 43
O’ 31
MILLONES MILLONES
DE PERSONAS DE EUROS
! TODOS
LO SABEN
57 8 13
0’ 31
MILLONES MILLONES

DE PERSONAS

DE EUROS




El
espectador

de cine

74 . Delos Espafioles
‘ , van al cine
al menos 1 vez al afio

ASIDUOS 9,9% 4,2%

(1 vez a la semana)

REGULARES 5]_,2% 31,0%

(1 vez al mes)

OCASIONALES 3 8,8% 64’8%

(1 vez al afio)

Asistencia por
dias de la semana

250y

201y 18.896.233

15My 13.108.036

Loy

Sy 0485069 ¢ 983 761

VIERNES SABADO DOMINGO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES

El precio medio de una entrada de cine oscila entre los 4.64€ los miércoles

y los 6.69€ los sabados.



Habitos de asistencia
de los menores
de 25 anos =10

cada

va al vez

Van en grupos menos [l al mes

méximo de

personas

Deciden la pelicula
que quieren
, verpore

€nero
ydargumento

Gastan menos

. 7€

en la compra
de la entrada /

37%

sigue comprando
sus enfradas
en faquilla.

"80%

tiene una suscripcion
a una plataforma
SVOD

la cercania del cine,

. En estas los horarios,
?o%?e?gggs.ven la comodidad
ries y lo programacioén,

principales factores
a la hora de elegir
el cine al que ir,
por encima

del factor precio.

L.os menores de 25 afios son

los que masvan al cine, yalavez,
consumen otro tipo de contenidos (series)
en plataformas SVOD.



¢Con cuantas personas
sueles ir al cine?

20000

1% 37% 28% 16% 11% 6%

¢Con quién sueles ir al cine?

CON MI PAREJA CON MI FAMILIA CON AMIGOS
O, O, o,
48% 10% 42%
¢Con qué frecuencia
sueles ir al cine? rorcena M
100%
75%
50% 31% 3%
O/ ° ° 0/
0% e - — 2
° DOS O MAS UNA VEZ DOS O TRES | UNA VEZ | CUATRO | DOS O TRES_ SOLO EN
VECES A A LA SEMANA VECES AL MES AL MES O SEIS VECES VECES ALANO LA FIESTA
LA SEMANA AL ANO DEL CINE
¢Cuanto sueles gastar ¢Cuanto sueles gastar
en la entrada de cine? en el bar del cine?
50%
22% 30%
22% 21% 17
7% 7%
15% 1% 3%
MENOS DE 5 ENTRES Y7 ENTRE7 Y9 MAS DE 9 NOLOSE / NO GASTO MENOS DES | ENTRESY ENTRE 8 MAS DE 11 NO O sE

N° Total respuestas: 47.491



¢Como escojes
al cine al que ir?

El que esta mas cerca de mi casa
El que ofrece mejores horarios (que se ajusta més a mi
El que me viene mejor para cosas que quiero hacer antes o después del cine
El que ofrece la mejor programacion (las peliculas que quiero ver)
El que sé que tiene mejor precio
El que me permite un buen acceso en coche y aparcamiento facil
El que estd bien comunicado por transporte piblico
El que me envia promociones puntualmente, da igual que esté cerca o lejos

Mi eleccion es distinta segin el tipo de pelicula que vaya a ver

;Cémo compras .
fas entradas para ir al cine?

Y &

TAQUILLAS
T[;E?g:&é POR INTERNET AUTOMATICAS
DE LOS CINES

¢Utilizas alguna
plataforma de SVOD?

$e

¢Qué tipo de contenido [> ;Qué ha sido lo dltimo
ves en estas plataformas? que has visto o que
estds viendo ahora mismo?

Y ¢35

SERIES SERIES Y PELICULAS SERIE PELICULA OTRO
PELICULAS

NO CONTESTA




Inversion

Pantallas digitalizadas Cines totalmente digitalizados Pantallas 3D

T +230MM€

wkm DE INVERSION
il para la Digitalizacion

Nuevas tecnologias
y contenidos

Tecnologias Contenidos Alternativos

8 SALAS
con sonido inmersivo i
b o]ty o
Nuevos conceptos de salas: 68 %
IMAX scrReeN) | 4D

de los cines proyectan

contenidos culturales alternativos
RE\.— m _ como operas en directo.
cu k SALA AUTO Sala
NING IDS  'CINE ViP




Cuanto cuesta .
una sala de cine?

rovecor vl e 55.000€

Equl%arrsnené( (Pamal)la
e Sonido 50m2,
1.300¢ ¢ W 6.936¢

Sistema informatico Butacas
bésicoy obhgaron( g (222 butacas)
eTaqu} - ' - - '-i 44.800€

12.300€

Inversion equipamiento Gasto de obra

130.536€ + 450.000€ = 580.536€
(x) Estimacién costes de obra y equipamiento para el montaje de una sala de cine de tamafio medio
(222 butacas). No incluye equipamientos superiores: butacas VIP, Dolby Atmos, 3D, etc...

;Como se reparte
“la entrada de cine?

o Xb% @*% e
o Y 1 507

W o o5 o




El espectador de cine
y las plataformas SVOD

&

Los espectadores que ; SON LOS QUE
acuden con mayor frecuencia MAS HORAS DE CONTENIDO EN
al cine SVOD CONSUMEN.

Movie theatre attendance
and streaming consumption

Numbers of visits to a movie theatre in 2017
1to2 3to5 6to8 9 o more
-
§ o | 1TO 3 HOURS 28% M— 21% - 16% Wl 13% M
H
E S| 4707 HOURS 32% DR 36% SRR 31% R 28% M=
E E 8 TO 14 HOURS 20% = 219% - 26% m— 28% N
&
2 4| 15 OR MORE 20% - 239 - 289 M- 339 RERRRRR
H
# OF RESPONDENTS 358 440 288 332
spenEAN HOURS 8hr/wk Fhe/wk 10hr/wk 12hrjwk

consumen MENOS
Aquellos que NO FUERON CONTENIDO SVOD
AL CINE . que los que al menos
durante el ultimo afio vieron 1 pelicula
en sala de cine.

Streaming consumption of non-moviegoers
2017

DID NOT STREAM 48Y% EERRRRIRRRRIR

1TO 3 HOURS 13%

4TO 7 HOURS 13% |

8 TO 14 HOURS 1% ma

15 OR MORE HOURS 14% .

MEAN HOURS
SPEND STREAMING 5 hr/wk



CINE +SVOD

sQué es lo ultimo

¢Qué sueles ver? que has visto?

4] PE- a8 PE- Al menos

= =

= %'IL} xé = ICJ'IL} 28 van 1 vez al mes
oU- = SU- al cine

8 |ras|22|8 |ras|oE

GENERAL 67% 46% | 9% | 45% | 71% | 24% | 5% 6,8 de cada 10

HASTA 25 ANOS 80% 48% | 7% | 45% | 72% | 24% | 4% 7,4 de cada 10

26 A 35 ANOS 78% | 49% | 7% | 45% | 74% | 21% | 4% 6,3 de cada 10
36 A 45 ANOS 63% 44% | 11% | 46% | 70% | 25% | 5% 6 de cada 10

46 A 50 ANOS 54% 40% | 14% | 46% | 68% | 27% | 5% 6,6 de cada 10

MAS DE 50 ANOS 46% 38% | 17% | 45% | 65% | 29% | 6% 7,3 de cada 10

Los menores de 25 afios son los que van
al cine con mayor frecuencia, =

i/ al mismo tiempo quienes mas utilizan
as plataformas de SVOD.

A medida que sube la edad,

se va reduciendo la utilizacién

~de plataformas SVOD hasta casi la mitad.
Sin embargo, la asistencia a salas de cine se
mantiene e incluso aumenta en el
segmento de poblacién de mds edad.

’

El principal contenido que se consume
en estas plataformas son las series.
Mas de 7 de 10 usuarios declaran

que el contenido més reciente

o0 que actualmente estan viendo en SVOD
es una SERIE.

N° Total respuestas: 133.674



El mercado
Espanol:
comparativa
con UE

Espectadores y Frecuencia
de Asistencia

entradas
() 2005 MM | 45| 3 D)
espectadores | / habitantes
entradas
A 177,0 MM | 45364 27 or
< espectadores ' / habitantes
- 07 7 MM

eeeeeee
12,1

-w espectadores

entra dUS

() 85,9 MM 69/‘ 14 =
espectadores / habitantes
entra dGS

& 1054 MM |5 | 3 1
espectadores / habitantes




Precio Medio
de una entrada de cine

. .dlb. ‘ ' ‘ ' N
K1 > A 4

8,53€ 8,21€ 6,58€ 6,47€ 5,09€

Ventanas

de exhibicion

@ (O £ O <o
4 4 4 3 3

meses meses meses mesesy 3 mesesy 3
semanas semanas

Cuota de mercado
de cine nacional

K1 [ w
O,

44,8% 39,3% 23,5% 23% 17,5%
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.. Fuentes de Informacion
utilizadas en la elaboracion
de este informe:

-Anuario SGAE 2017

- Balance de resultados 2018 comScore

- Censo de salas de cine AIMC mayo 2018

- Datos de elaboracion propia FECE

- Encuesta de habitos y prdcticas culturales en Espaiia 2014-2015 (MCU)

- Informe anual UNIC 2018

- Encuesta sobre hdbitos en la asistencia al cine elaborada por Netquest sobre panel online para FECE 2018
- EY Report: “The relationship between movie theatre attendance and streaming behaviour” NATO USA 2018



[aga]FECE

Federacion de Cines de Espafia
C/ Campoamor 9, Escalera Derecha, 1* planta 28004 Madrid - 91.319.22.92
info@fece.com




